0

Medijska asocijacija JugoistoCne Evrope

Istrazivanje javnog mnjenja

NAVIKE INFORMISANJA MLADIH U CRNOJ GORI

Ovo istrazivanje kreirano je kroz projektat Mediji za odgovorno drustvo, koji realizuju Medijska asocijacija Jugoisto¢ne Evrope u partnerstvu sa Drustvom profesionalnih novinara Crne Gore i
Institutom za medije Crne Gore, a podrzan je kroz program ,,OCD u Crnoj Gori — od osnovnih usluga do oblikovanja politika - M’BASE" koji sprovode Centar za gradansko obrazovanje (CGO),
Friedrich-Ebert-Stiftung (FES), Centar za zastitu i prou€avanje ptica Crne Gore (CZIP) i Politikon mreza. Projekat finansira Evropska unija, a kofinansira Ministarstvo javne uprave. Sadrzaj
analize je iskljuciva odgovornost Medijske asocijacije Jugoisto€ne Evrope i autora i ne odrzava stavove Evropske unije, Ministarstva javne uprave, CGO-a i partnera.
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INFORMISANJE MLADIH

Rezultati kvantitativnhog istrazivanja
Februar 2023. godine
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Sadrzaj

Metodologija
Podaci
Zakljucak




Metodologija

Kvantitativno istraZivanje

Reprezentativan uzorak
Veli¢ina uzorka: 1005 ispitanika i ispitanica
» Reprezentativho po kvotama (pol, godine, opstina)

Period prikupljanja podataka: 17. januar - 29. januar, 2023
CAPI (Computer Assisted Personal Interviewing)

» Anketiranje licem u lice uz upotrebu tablet raéunara. Odabir domacinstva
u kojem se sprovodilo istrazivanje vrSen je random walk metodom.
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Na koje sve nacine se informisete/konzumirate

medijski sadrzaj

Televizija 77,9%

Ispitanicima i ispitanicama je

Drustvene mreze _ 58,8% omoguceno da daju vise od jednog
odgovora.
Portali _ 54,6% * Vise od tri Cetvrtine ispitanika i
Grupe u aplikaciiama za ispite_ln_i_ca se informise putem
komunikacije (viber, whatsapp,...- 21,7% televizije, 58.8% putem
drustvenih mreza i 54.6% putem
Radio [ 20.7% portala.
» Svaki peti ispitanik kaze da je
Novine - 19,2% ¢lan neke grupe u aplikacijama za

komunikacije.
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Ostalo ‘ 0,4%




Glavni vid informisanja

41,2%

Televizija

Drustvene mreze 28,9%

Dodatno je ispitan glavni vid

Portali _ 23,1% informisanja ispitanika i ispitanica.
* Najvedi broj ispitanika i ispitanica
Grupe u aplikacijama za komunikacije l 3.4% primarno koristi televiziju kao glavni
(viber, whatsapp, telegram, itd) ’

izvor informisanja, dok samo 1.5%
ispitanika i ispitanica koristi radio

Novine I 1,7% . . . . .
kao glavni izvor informisanja.

Radio I 1,5%

Ostalo | 0,3%




Glavni vid informisanja prema starosnoj
kategoriji

Statisti¢ki znac¢ajna razlika izmedu

B 13.5% ispitanika i ispitanica prema starosoj
i i o L] - -
Televizija 33,6% 25 8% kategoriji je prisutna.
49,79 » Tri Cetvrtine ispitanika i ispitanica
I /0,7 % . : :
Drustvene mreze 29,1% koji spadaju u 55+ starosnoj
9,1% kategoriji koriste televiziju kao glavni
B 26,7 % vid informisanja. Sto je mladi
Portali 079, 32,2% m18-34 ispitanik, to je manja vjerovatno¢a
’ o . T . ..
- 35-54 da je televizija njihov glavni izvor
Grupe u aplikacijama za M 6,3% inf . .
komunikacije (viber, whatsapp, N 2,8% 55+ In otmlsanja. 3 _ B
telegram, itd) 1,2% * Drustvene mreze dominatno vise
11,3% koriste mladi ispitanici i ispitanice
Novine | 0,3% (18-34 godina starosti).
3,3% , . . , .
» Veca je vjerovatnoc¢a da mladi
Radio lff;/° ispitanici, u odnosu na starije,
y*+ /0 . . .
0,9% koriste grupe u aplikacijama za

komunikacije k iesictl__ CTO

informisanja. CONSULTANSC Y



Glavni vid informisanja prema regiji

N :5.9% Interesantno je vidjeti razliku izmedu
Televizija aga0 T ispitanika i ispitanica iz sjeverne,
— 43,39, centralne i juZne regije Crne Gore.
Drustvene mreze 21,1% ’ - Ispitanici i ispitanice sa sjevera vise
26,3% koriste drustvene mreze kao glavni
B 5.1% vid informisanja u odnosu na
Portali 228953%;/0 m Sjever ispitanike i ispitanice iz centra i juga.
= Centar « Kada su u pitanju portali, ispitanici i
Grupe u aplikacijamaza |l 4,7% Ju ispitanice iz centralne i juzne regije
komunikacije (viber, whatsapp, [ 2,1% g ] - i ]
telegram, itd) 4,2% dominatno ih vise koriste kao glavni
11.7% vid informisanja, dok je samo 8.1%
Novine [ 1,5% ispitanika i ispitanica sa sjevera isto
21% odgovorilo.
M 3,0%
Radio  0,0%
2,1%
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Glavni vid informisanja prema naselju

Televizija

Drustvene mreze

Portali

Grupe u aplikacijama za
komunikacije (viber,
whatsapp, telegram, itd)

Radio

Novine

N 33.4%
38,0%
62,4%
I 27,3%
30,8%
27,2%
I 25,5
— 24,4% B Grad
,070
Prigradsko naselje
o
Et Selo
3,2%
I 1,0%
1,7%
1,6%
1 2,2%
1,7%
0,0%

Ispitanici i ispitanice koji su
naseljeni na selu, dominantno
visSe koriste televiziju kao glavni
vid informisanja (62.4%), dok
samo 5.6% koristi portale.



Glavni vid informisanja prema obrazovanju

Televizija

Drustvene mreze

Portali

Grupe u aplikacijama za
komunikacije (viber,
whatsapp, telegram, itd)

Novine

Radio

I 75,0%
41,2%
23,3%
B 21,3%
29,5%
31,0%
11,9%
22’2%:)36 29, B Osnovno
.70
1 0.9% Srednje
é 23/0 Visoko
5,2%
0,0%
1,9%
1,9%
| 0,9%
1,8%
1,0%

Dodatno interesantno je vidjeti razliku
izmedu ispitanika i ispitanica sa
osnovnim, srednjim i visokim
obrazovanjem.

» Tri Cetvrtine ispitanika i ispitanica sa
osnovnim obrazovanjem kao glavni vid
informisanja koristi televiziju, dok
41.2% sa srednjim i 23.3% sa visokim
obrazovanjem smatra isto.

- Sto je veéi nivo obrazovanja ispitanika i
ispitanica to je veéa vjerovatnoéa da
koriste portale kao glavni vid

informisanja.
CONSULTANTCY



Glavni vid informisanja prema zaposlenosti

Televizija

Drustvene mreze

Portali

Grupe u aplikacijama za
komunikacije (viber,
whatsapp, telegram, itd)

Novine

Radio

I 9.
I :o.5%

26,9%

I .5

10,6%

B as%
3,5%

I 1,3%
2,2%

I 1,5%
1,3%

55,4%

B Zaposleni
Nezaposleni

Razlika izmedu zaposlenih i
nezaposlenih je znaéajno vidljiva kod
onih ispitanika i ispitanica koji koriste
televiziju i portale kao glavni vid
informisanja.

» Interesantno je posmatrati da 55.4%
nezaposlenih koristi televiziju kao
glavni vid informisanja dok samo
29.4% nezaposlenih smatra isto.

» Suprotno je ta¢no kada su u pitanju
portali kao glavni vid informisanja -
jedna trecina zaposlenih koristi
portale za informisanje dok samo
10.6% nezaposlenih isti vid
informisanja koristi.

e cEFacTO



Koliko cesto koristite sljedece drustvene mreze

71,9% 72,2%
66,2%

45,2%
41,9%

37,0% 37,0%
29,5%

22,0% 22,4%
3,7% 17,9%

2,1%
10,1% 5.0% 7%
: 92/04 % 1,9% 2,6% 5’50/03 1% 50% ’ 2,6% 4,0% 2 2,5% 0 7,2;/020/0 0
0,97 0% 0 6% 2,9% 1,69 3,0% 1 4% 2,9% | 08:3% R
|

Facebook Instagram Twitter TikTok Snap Chat YouTube

B Svakodnevno Vise puta sedmié¢no Jednom nedjeljno Nekoliko puta mjese¢no B Jednom mjese¢no B Rjede od toga Ne koristim

D DEFACTO

CONSULTANECY




Koliko cesto koristite sljedece drustvene mreze

Ispitanicima i ispitanicama je postavljeno pitanje koliko ¢esto koriste sljedece
drustvene mreze; Facebook, Instagram, Twitter, TikTok, Snapchat i Youtube.

Kumulativno, ispitanici i ispitanice najvise koriste Youtube gdje vise od tri Cetvrtine
ispitanika koristi tu drustvenu mrezu.

Kada gledamo podatke na broj ispitanika i ispitanica koji koriste navedene
drustvene mreze svakodnevno, mozemo primijetiti da skoro polovina ispitanika i
ispitanica koristi Facebook (45.2%) i Instagram (41.9%) svakodnevno. Dok broj
ispitanika i ispitanica koji korsite Snapchat (11.7%) i Twitter (10.1%) svakodnevno

znacajno je nizi.




Koliko Cesto koristite sljedece drustvene mreze

prema regiji

Facebook

Instagram

YouTube

TikTok

Snapchat

Twitter

Svakodnevno
. 52,3 %
40,6%
44,9%
I 46,3%
38,0% e e
44,0% » Ispitanici i ispitanice iz sjeverne
. 32,7 % regye rrest.o. vise u.odposu na
36%%77% m Sjever ispitanike i ispitanice iz centralne
= Centar i juZne regije koriste Facebook i
] 9
0 8% Jug Instagram svakodnevno.
T 21,3%
I 14,1%
8,7%
14,5%
I 11,4%
8,9%
10,6%




Koliko Cesto koristite sljedece drustvene mreze

Facebook

Instagram

YouTube

TikTok

Snapchat

Twitter

prema starosnoj kategoriji

Svakodnevno

I 60,8%
55,2%
19,1%

I, 73,2 %

42,9%
10,9%

I 55,3 %
38,4%
17,5%

40,9%
11,3%
3,0%

I 2.2 %
6,2%
0,6%

I 0.4 %
8,2%
2,1%

m18-34
35-54
55+

Mladi ispitanici i ispitanice (18-34
godina starosti) su dominantno
oni koji koriste navedene
drustvene mreze svakodnevno.
Preko polovina ispitanika i
ispitanica srednjih godina (35-54)
koristi Facebook svakodnevno, a
nesto manje od polovine
svakodnevno koristi Instagram.
Instagram je drustvena mreza
koja je najpopularnija kod mladih
ispitanika i ispitanica (18-34).

e cEFacTO



Koliko Cesto koristite sljedece drustvene mreze

prema obrazovanju

Svakodnevno
I 02,7 %  Ispitanici i ispitanice sa visokim
0, - v
Facebook <N~ obrazovanjem znatno vise
Y svakodnevno koriste Facebook
,O /0
Instagram 41,1% (55.2%), Instagram (56.5%),
56,5% Youtube (49.8%) i Twitter (15.3%).
VouTub I 21,1% 35 6 - Ispitanici i ispitanice sa srednjim
oulube , . v -
Soa0gy T OSTOVM° oprazovanjem nesto vise (19.2%)
| B 11.0% Srednje u odnosu na ispitanike i _
TikTok 19,2% Visoko ispitanice sa visokim (17.4%) i
17,4% ) o )
6 20/ osnovnim (11%) obrazovanjem
- ,& /0 . .
Snapchat 12,0% svakodnevno koriste TikTok.
12,0%
B 4.6%
Twitter 9,4%
15,3%

e cEFacTO



Koliko Cesto koristite sljedece drustvene mreze

Facebook

Instagram

YouTube

TikTok

Snapchat

Twitter

prema zaposlenosti

Svakodnevno
N 5.0
35,8%
I < 0.9% . Zaposleni ispitanici i ispitanice
(o) v .
31,9% svakodnevno vise koriste sve
I, < 0% navedene drustvene mreZe osim
26,0% m Zaposleni Snapchat-a gdje razlika izmedu
_ 18 40/0 Nezaposleni ZapOSIenih (1 1 .3(y0) |
17 4% nezaposlenih (12.1%) nije velika.
B 11.3%
12,1%
I 12.6%
7,1%




U kojoj mjeri se informisete o desavanjima u Crnoj Gori

| inostranstvu preko sljedecih drustvenih mreza

Facebook 35,5% 20,5%
Instagram 31,1% 15,4%

I\UiCal 8.8% 6,8%

TikTok 12,1% 5,8%

Snapchat BEREZR: L/

YouTube 27,8% 20,5%

® Redovno = Cesto Rijetko Ne informiSem se ovim putem




0JOj mjeri se Informisete o desavanjima u Crnoj

| inostranstvu preko sljedec€ih drustvenih mreza prema

Facebook

Instagram

YouTube

TikTok

Twitter

Snapchat

Redovno
I 3,8%
31,1%
[0)
33,6% « Od onih ispitanika koji se
_239‘V 43,3% redovno informi$u putem
»J /0 . v . v
30,1% navedenih drustvenih mreza,
I 0.2 |sp|_’Fan|C| | |sp|tan|_ce Iz sjeverne
254% m Sjever regije redovno se informisSu o
29,9% Centar desavanjima u Crnoj Gori i
I 17,4% i i
7.4% Jug |nostran§tvu pteko s_wh )
14,5% navedenih drustvenih mreza.
I ©.7%
8,3%
8,5%
I 12,4%
4,9%
9,0%




U kojoj mjeri se informiSete o desavanjima u Crnoj Gori i inostranstvu

preko sljedecih drustvenih mreza prema starosnoj kategoriji

Facebook

Instagram

YouTube

TikTok

Twitter

Snapchat

Redovno
I 3,3 %
42,9%
15,2%
I 51,7 %
32,8%
9,4% « Miladi ispitanici i ispitanice (18-34
I 33,6% godina) se dominantno vise
0 - - -w A4 -
13.9% 31,1% m18-34 informisu putem drustvenih
35-54 mreza u odnosu na ostale
I 5,5 55 .
8.5% + starosne kategorije.
2,7%
I 17.6%
7,1%
2,1%
I 13,6%
5,4%
0,9%




U kojoj mjeri se informiSete o desavanjima u Crnoj Gori i inostranstvu

preko sljedecih drustvenih mreza prema obrazovanju

Redovno
. 24,8 %
Facebook 34,6%
0, . . . . .
44,0% « Od onih ispitanika i
I 20,2 % . .
Instagram 31.0% !spltanllfza k.OjI se redovno
37,0% informisu, visoko
I 21,1 % obrazovani ispitanici i
YouTube 27’8°:/;1 6% ® Osnovo ispitanice su dominantno
’ Srednje risutne osim u slu¢aju
I 7,3% reen a o :
TikTok 12,9% Visoko TikTok gdje je procenat
12,0% skoro identi¢an sa
Twitter I S.4%, ispitanicima i ispitanicama
39 /0 . . . .
14,4% koji posjeduju srednje
I 5.5% obrazovanje.
Snapchat 8,3%
8,6%

e cEFacTO



Koliko vjerujete informacijama koje dobijate preko

drustvenih mreza

36.4%

Facebook

36.3%
YouTube 10,0%
Instagram 10,8%

TikTok [ERER VAL

Twitter ReEZVAL/

6,7%

Snap Chat ELZEvA/) 7,1%
B U potpunosti vjerujem B Donekle vjerujem Niti vjerujem niti ne vjerujem
Uglavnom ne vjerujem B Uopste ne vjerujem Ne znam/ne koristim

D DEF ET

CONSULTA cyY



Koliko vjerujete informacijama koje dobijate preko

drustvenih mreza

Ispitanicima i ispitanicama je postavljeno pitanje u kojoj mjeri vjeruju informacijama koje
dobijaju preko drustvenih mreza; u potpunosti vjeruju, donekle vjeruju, niti vjeruju niti ne
vjeruju, uglavnhom ne vjeruju, uopste ne vjeruju i ukoliko ne znaju ili ne koriste tu drustvenu

mrezu.

» Facebook je drustvena mreza kojoj ispitanici i ispitanice u najve¢oj mjeri vjeruju (36.4%
u potpunosti vjeruje ili donekle vjeruje), zatim Youtube (36.3% u potpunosti vjeruje ili
donekle vjeruje), na trecem mjestu je Instagram sa 32% ispitanika i ispitanica koji u

potpunosti ili donekle vjeruju.
* Od onih ispitanika i ispitanica koji koriste Twitter, 11.8% u potpunosti vjeruje ili donekle

vjeruje informacijama, oni koji koriste TikTok 13.7% u potpunosti vjeruju ili donekle
vjeruju i Snapchat 9.6%.




Koliko je bitno da sadrzaj koji konzumirate na drustvenim

mrezama sadrzi sljedece

Fotografije

Tekstispod videa/slike

Tekst u vide u/slici
Komentare korisnika

Linkove ka drugim sadrzajima
Muziku koja prativideo/sliku

Kratak video (do 10 sekundi)

Video srednje duZine (od 10do 60
sekundi)

DuZivideo (preko 60 sekundi)

20,2%
19,8% 21,8% 6,5%
17,7% 20,2% 6,8%

15,2% 21,4%
10,8% 22,0%
10,9% 20,5%
8,8% 22,3%

11,6% 19,0% 8,3%

10,5% 17,9%

o
00
X

QR kod  IEPAS 13,3% 17,0%
W Veoma mi je bitno m Donekle mi je bitno Niti mi je bitno niti mi nije bitno
Uglavnom mi nije bitno m Uopste mi nije bitno Ne koristim drustvene mreze

D DEFAE:]'

CONSULTA cyY



Koliko je bitho da sadrzaj koji konzumirate na drustvenim

mrezama sadrzi sljedece

Istrazivanjem je pokriveno i pitanje koliko je ispitanicima i ispitanicama bitno da sadrzaj
koji konzumiraju na drustvenim mrezama sadrzi sljedeée elemente; fotografije, video
sadrzaj, muziku koja prati video/sliku, tekst u videu/slici, tekst ispod videa/slike,
komentare korisnika, QR kod i linkove ka drugim sadrzajima.

» Fotografije su element koji je najvise bitan ispitanicima i ispitanicama sa kumulativno
44.4% koji kazu da im je veoma bitno ili donekle bitno, zatim tekst ispod videa ili slike
(41.6%).

+ Dok najmanje bitan element ispitanicima i ispitanicama gdje 28.9% smatra da im
uglavnom nije bitno ili uopste nije bitno da sadrzaj koji konzumiraju na drustvenim
mrezama sadrzi QR kod.




Koliko cesto koristite sljedece aplikacije za komunikacije

69,5% 71,7%
53,2%
25,0%
0,
10,0% 14,8% 8,3% 8,2%
2,3% ’ 3,9% T 2,8% 6,9%
) 0 )

1,9%0,491,0% 27% | 29%%0% m et /02’_40/-
Viber WhatsApp Telegram

B Svakodnevno Vise puta sedmicno Jednom nedjeljno Nekoliko puta mjese¢no

B Jednom mjesecno B Rjede od toga Ne koristim

s oeFacTo



Koris¢enje sljedecih aplikacija za komunikacije prema regiji

Svakodnevno
Viber 72,7% » Od onih ispitanika koji su rekli da
24,99, svakodnevno koriste navedene
o aplikacije za komunikacije, ispitanici iz
juzne regije Crne Gore su oni koji
- 20,9% m Sjever svakodnevno vise koriste Viber,
WhatsApp 20,7% Centar WhatsApp i Telegram.
38,7% Jug

Telegram 7,1%




Koriscenje sljedecih aplikacija za komunikacije prema

starosnoj kategoriji

Svakodnevno
Viber 78,0%
47,9%
WhatsApp 22,0% 35-54
55+

7,3%

- . « Miadi ispitanici i ispitanice (18-34
14,5% godina starosti) svakodnevno viSe
Telegram 7,3% koriste Viber, WhatsApp i Telegram od

3,0% ostalih ispitanika.

cYy
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Koriscenje sljedecih aplikacija za komunikacije prema

obrazovanju

» Podaci pokazuju da medu

Viber 68,7% onim ispitanicima i
85,1% ispitanicama koji svakodnevno
koriste Viber, WhatsApp i
Telegram, oni sa visokim

- 14,8% = Osnovno obrazovanjem su najprisutniji.
WhatsApp 22,5% Srednje Kako se smanjuje nivo .
58,5 Visoko obrazovanja_ tako_ se i smanjuje
970 procenat onih koji
svakodnevno koriste navedene
I 4.5% aplikacije za komunikacije.
Telegram 8,5%
9,5%

e cEFacTO



U kojoj mjeri se informisete o desavanjima u Crnoj Gori i

inostranstvu preko sljedecih aplikacija za komuniciranje

Viber 41,0%

WhatsApp 15,4%

Telegram [&P7 77,6%

® Redovno Cesto Rijetko  ®m Ne informiSem se ovim putem




U kojoj mjeri se informisete o desavanjima u Crnoj Gori i
inostranstvu preko sljedecih aplikacija za komuniciranje

prema regiji

Redovno

Viber 32,5%
51,3%
I - " Sjover
WhatsApp 8,5% Centar
21,8% Jug
- 7,4% « Od onih ispitanika koji su rekli da se
Telegram 4.5% redovno informisu, malo viSe od

8,5%

polovine ispitanika i ispitanica sa

juga koristi viber.
sl DEFACT
CONSULTANECY



U kojoj mjeri se informisete o desavanjima u Crnoj Gori i

inostranstvu preko sljedecih aplikacija za komuniciranje

prema starosnoj kategoriji

Redovno
Viber 46,2%
27,0%
WhatsApp 13,8% 35-54
4,9% 55+
* Od onih ispitanika koji se redovno

_ 11,9% informisu putem Viber-a, WhatsApp-a i

Telegram 5,1% Telegram-a, mladi ispitanici i ispitanice
1.8% (18-34 godina) su najviSe prisutni u svim

stavkama.

D DEFACTO

CONSULTANECY



U kojoj mjeri se informisete o desavanjima u Crnoj Gori i

inostranstvu preko sljedecih aplikacija za komuniciranje

prema obrazovanju

Redovno
Viber 42,0%
43,3%
WhatsApp 14,8% Srednje
20,1% Visoko
- o
» Isto vazii za ispitanike i
Telegram 6,3% ispitanice sa visokim
7,7% obrazovanjem.

e cEFacTO



Ako koristite drustvene mreze/aplikacije za grupno komuniciranje,
zasto bas koristite njih a ne neke druge? Sto ih cini posebnim za

Zato Sto je komunikacija sa porodicom i prijateljima
olakSana

Zato Sto su dobre (kvalitet poziva, brzina..) i lake za
koris¢enje

Zato Sto su populame i svi iz mog okruzenja ih koriste

Zato Sto postoji veliki broj dostupnih informacija i
razmjene istih je olak8ana

1z navike

Zato S$to su dostupne

Zato Sto su bezbjedne i pouzdane
Ne koristim

Drugo

Ne znam/bez odgovora

vas?*
28.2%
16,8%
12,2%
. e
I -
I
[ &R
I o
11,7%
9,2%
7,0%

* (Napomena: pitanje samo za 18-34 godine ispitanike)

Ispitanicima je postavljeno
otvoreno pitanje, DeFacto
istrazivacki tim je rekodirao
pitanja u najéesc¢e odgovore
koje su prikazane u ovom
grafiku.

« ViSe od jedne Cetvrtine
ispitanika i ispitanica koristi
drustvene mreze/aplikacije
zasto sto je komunikacija sa
porodicom i prijateljima
olaksana i zato Sto su
popularne.
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Zakljucak

Najvedi broj ispitanika i ispitanica, njih 41.2%, primarno koristi televiziju kao glavni izvor informisanja, 28.9% koristi
drustvene mreze, 23.1% portale, dok samo 1.5% ispitanika i ispitanica koristi radio kao glavni izvor informisanja.

Tri Setvrtine ispitanika i ispitanica koji spadaju u 55+ starosnoj kategoriji koriste televiziju kao glavni vid informisanja. Sto je
mladi ispitanik, to je manja vjerovatnoca da je televizija njihov glavni izvor informisanja.

Tri Cetvrtine ispitanika i ispitanica sa osnovnim obrazovanjem kao glavni vid informisanja koristi televiziju, dok 41.2% sa
srednjim i 23.3% sa visokim obrazovanjem smatra isto.

Ispitanicima i ispitanicama je postavljeno pitanje koliko ¢esto koriste sljedece drustvene mreze; Facebook, Instagram,
Twitter, TikTok, Snapchat i Youtube.

Kumulativno, ispitanici i ispitanice najviSe koriste Youtube gdje manje od jedne €etvrtine ne koristi tu drustvenu mrezu.
Istrazivanjem je pokriveno i pitanje koliko je ispitanicima i ispitanicama bitno da sadrzaj koji konzumiraju na drustvenim
mrezama sadrzi sljedece elemente; fotografije, video sadrzaj, muziku koja prati video/sliku, tekst u videu/slici, tekst ispod
videa/slike, komentare korisnika, QR kod i linkove ka drugim sadrzajima.

Fotografije su element koji je najviSe bitan ispitanicima i ispitanicama sa kumulativno 44.4% koji kazu da im je veoma bitno ili donekle bitno, zatim tekst ispod
videa ili slike (41.6%).




INFORMISANJE MLADIH

Rezultati kvantitativnhog istrazivanja
Februar 2023. godine
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